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Viestimme jokainen hyvinvointialueesta

Mistä hyvinvointialueemme tunnetaan?   
Voiko mielikuvaan vaikuttaa?

Hyvinvointialueemme (Keusoten) brändi on kaikkialla siellä 
missä Keusotekin. Keusoten brändi heijastelee strategiaamme, 
viestinnän strategisia linjauksia ja elää todeksi arjessamme. 
Organisaation ilme on osa brändiämme. Brändiä 
määriteltäessä on pidettävä huolta siitä, että se on paitsi 
totuudenmukainen myös riittävän omintakeinen ja 
tunnistettava, siten myös mieleen jäävä. 

Yhtenäisen ja saavutettavan brändi-ilmeen noudattaminen 
säästää kustannuksia sekä tuo ymmärrettävyyttä ja tehoa 
viestintään. Säästöjä syntyy, kun kaikkialla Keusotessa
hyödynnetään samaa visuaalista ilmettä, logoa, kuva- ja 
värimaailmaa. Myös haluttu viesti menee sitä paremmin ja 
nopeammin perille, mitä yhdenmukaisempaa ja 
saavutettavampaa kaikkien toimijoiden viestintä on. Siksi 
brändiä ja brändi-ilmettä on ohjattava tiukan määrätietoisesti.

Keusoten graafinen ohjeisto kertoo, miltä Keusote näyttää.     
Se ohjeistaa Keusoten visuaalisten tunnisteiden käytön.          
Se auttaa meitä kertomaan Keusotesta omintakeisesti, mutta 
silti yhtenäisellä tavalla. 

Graafinen ohjeisto korostaa hyvinvointialueen toiminnan 
persoonallisuutta ja symboloi arvojamme, toiminta-
periaatteitamme ja tavoitteitamme. Noudattamalla graafista 
ohjeistoa lisäämme tunnistettavuutta, saavutettavuutta, 
vahvistamme yrityskuvaa ja erotumme muista toimijoista sekä 
rakennamme laadullisesti yhtenäistä kokonaisuutta.

Rakennetaan yhtenäinen Keusote-brändi yhdessä!

Anu-Kaarina Suonpää

Viestintäpäällikkö



Brändin ydin

Keusoten brändi perustuu strategiaan, viestinnän strategisiin 
linjauksiin ja arvoihin.

Painopisteemme:
o Jokainen on tärkeä
o Vaikuttavasti ja taloudellisesti kestävä uudistuminen
o Yhdessä onnistuen
o Arvostettu kumppani.

Arvomme ovat: Ihmislähtöisyys - Yhteistyö – Vaikuttavuus.

Brändimme ydin kiteytyy brändilupaukseemme 
”Hyvinvointia yhdessä”.



Brändin henki ja viestit

Brändin henki:
Minulta sinulle
Lämminhenkisyys (lämpö)
Helposti lähestyttävä
Ajassa mukana (raikas)

Värien viestit:
Luotettava – sininen
Lämminhenkinen – punainen
Uudistuva – keltainen
Vastuullinen – vihreä
Avoin – turkoosi
Olet tärkeä – violetti

Logon muotokieli:
Sydän – lämpö
Omena – hyvinvointi ja terveys
Pystyneliö – eteenpäin menevä, uudistuva
Päällekkäiset pystyneliöt – yhdessä
Pehmeys – helposti lähestyttävä





















Valokuvat

Keusoten materiaaleissa käytetään 
yhtenäisen ilmeen rakentamiseksi 
pääosin brändikuvia. Myös muita 
kuvia on mahdollista käyttää, kun 
huomioidaan niiden yhtenäinen linja 
muun brändin ja strategian kanssa.

Lisätietoja kuvien käytöstä saat 
Keusoten viestinnältä.

Kuvapankki kuvien yhteiseen 
hallinnointiin

Keusote käyttää STTkuvapankki.fi-sivustoa 
kuviensa julkiseen jakamiseen. Kuvapankkiin 
kerätään brändikuvamme, mutta myös 
yksiköt voivat halutessaan saada 
kuvapankista oman kansion. Sivustolla voi 
olla rajatulle yleisölle tarkoitettuja ja 
salasanalla suojattuja kuvakansioita. 
Julkiseksi määritellyt kuvat ovat vapaasti 
käytettävissä myös journalistiseen 
tarkoitukseen.







Esimerkkejä brändi-ilmeen käytöstä 
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Esimerkkejä brändi-ilmeen käytöstä 
Sosiaalinen media 
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